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尽
管不舍，但是2011年的台历还是被放进了抽屉。我有一个习惯，用过的台历不是

扔进纸篓，而是收藏起来，每次重新翻阅时，某些简单的标记和记录总能勾起一

些回忆。

2011年显得有些匆忙了，也许是因为春节来得太早。和大多数中国人一样，在我的时

间概念里，春节才是真正的年份分割点。

年夜饭不仅仅是一年当中最后的、最重要的一餐，在大多数家庭里，它更是一个家庭

的“年终总结表彰大会”。记得小时候，爸爸总是在这个时候对我和哥哥一年当中的表现做

一番总结，主要是肯定好的一面，鼓励我们在新的一年里再接再厉。年夜饭总是温馨快乐、

其乐融融的。

每年一届的广州车展坐稳了中国车展的第三把交椅，而且由于北京车展和上海车展交

替举办，实际上，广州车展已经坐上了老二的位子。另外，由于广州车展是在每年的11月

下旬，一年的车市变幻已基本尘埃落定，所以大多数人都把广州车展视为中国汽车行业的年

度收官庆典。

而我，则更愿意将广州车展形容为中国汽车行业的“年夜饭”。2011年广州车展在鲜

花和掌声中度过，其繁荣景象甚至让随后而来的东京车展显得有些落寞。然而，细心品味

后，我发现2011年的这顿“年夜饭”缺了一道“菜”——新能源汽车。不管是进口品牌、

合资品牌还是自主品牌，在这届广州车展上都不约而同地将重点放在了传统汽车的新产品展

示上，寥寥无几的新能源汽车大多被冷落在角落里。

2011年的中国车市似乎“剃头挑子一头热”，南北大众以及上海通用等合资品牌热得

大汗淋漓，而自主品牌则冷得瑟瑟发抖。有人说自主品牌进入了冬季，也有人说自主品牌

正在走向灭亡。新能源车给了自主品牌很大的希望，然而，未来再美好也是明天以后的事

情，还是过完今天再说吧。2011年自主品牌市场疲软的根源在于产品竞争力弱和品牌认知

度低。从各车企在2011年广州车展上的展品布局可以看出，近期内，中国汽车市场的竞争

还是传统汽车的竞争，新能源汽车“飞进寻常百姓家”的日子还远着呢。况且，新能源汽车

不是空中楼阁，如果不踏踏实实做好基础工作，即使有再好的新能源技术，也很难赢得未来

的竞争。在2011年广州车展这顿“年夜饭”中，新能源汽车这道华丽的“菜品”虽然没有

被端上桌，但却让我们看到了希望，看到了自主品牌脚踏实地的努力和进步。

按照传统，吃过年夜饭就该拜年了，下一页就是《世界汽车》的全家福，我们真诚祝

愿读者朋友：身体好、心情好，万事如意！

年夜饭


